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RESUMEN

El presente proyecto de innovacion profesional versa acerca de como se
desarroll6 y ejecutd el programa de contenidos de la asignatura de
Derecho Comercial en las Carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria

Publica de la Universidad La Salle.

Para fundamentar esta investigacion se tomé en cuenta la corriente
pedagdgica del constructivismo, el aporte de ésta se ve reflejada en las
medidas de gestion para solucionar el problema identificado, ademas se

presentan contenidos vinculados al Derecho Comercial.

Por otra parte se presentan los resultados de la medida de gestién que se
ejecutd en la Carrera de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica de la
Universidad La Salle en la asignatura de Derecho Comercial, asi también

el respaldo del desarrollo del proyecto.

Finalmente se presentan las conclusiones del programa de contenidos de
la asignatura de Derecho Comercial en las Carreras de Ingenieria

Comercial y Contaduria Publica de la Universidad La Salle.
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INTRODUCCION

Una de las demandas de la sociedad boliviana es que la Educacion
Superior oferte profesionales con una formacion académica de calidad
gue sean capaces de solucionar problemas y promover proyectos
innovadores, siendo la Universidad La Salle, una de estas instituciones de

formacién profesional que estd empefiada en lograr este objetivo.

Por lo que, en esta oportunidad, se realizO un proyecto de innovacion
profesional basado en la elaboracion y aplicaciébn de un programa en la
asignatura de Derecho Comercial, con el fin de dar respuestas

satisfactorias a las demandas de la sociedad.

El proyecto tomé en cuenta en primer lugar la presentacion de la
institucién donde se explica la organizacion, estructura, mision y vision de
la Universidad La Salle en Bolivia. Por otra parte, se presenta el andlisis
del problema detectado que se refleja en la elaboracion del programa de la
asignatura de Derecho Comercial, cuyos beneficiarios son los estudiantes
de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica. Ademas, se presenta la
justificacion del proyecto de innovacién profesional en la asignatura de
Derecho Comercial en las Carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria
Publica de la Universidad La Salle que permite comprender su pertinencia,
viabilidad y aporte a la investigacion cientifica.



También contiene el objetivo general y objetivos especificos, el primero
gue posibilita comprender el alcance de la investigacion, los segundos que

permiten el logro del primero, ademas se presenta el método.

Por otra parte, se desarrolla el marco de referencia conceptual, el cual
sirvio de respaldo al proyecto de innovacion profesional, porque se tomo
en cuenta el fundamento tedrico y caracteristicas del fendmeno

investigado.

También se presenta la medida de gestion para solucionar el problema
detectado, traducida en el programa de contenidos de la asignatura de
Derecho Comercial en la Carrera de Ingenieria Comercial y Contaduria
Plblica de la Universidad La Salle. Una vez presentada la medida de
gestion para solucionar el problema, siendo este el programa de
contenidos de la asignatura de Derecho Comercial en las Carreras de
Ingenieria Comercial y Contaduria Publica de la Universidad La Salle,

también corresponde presentar los resultados obtenidos de su aplicacion.

Finalmente el proyecto cuenta con la elaboracién aplicacion del programa
en tres fases que fueron elaborada tomando en cuenta los objetivos, y

desde luego se presentan las referencias.



1. PRESENTACION DE LA INSTITUCION

a) Nombre de la institucién

Universidad La Salle en Bolivia

b) Ubicacién de la institucion

La Universidad La Salle esta ubicada en el Departamento de La Paz,
provincia Murillo, en la Ciudad de La Paz, Bolognia, Avenida Jorge
Carrasco S/N y la ciudad de El Alto, en la zona de Villa Adela, Plaza de la

Cruz, Radio San Gabriel.

c) Tipo de actividad

La Universidad La Salle desarrolla actividades vinculadas a la Educacion
Superior en Pre-grado. En tal sentido cuenta entre su oferta académica
con las carreras de Licenciatura en Educacion, Derecho, Psicologia,
Ingenieria de Sistemas, Ingenieria Comercial y Contaduria Publica.

d) Mision

La misién de la Universidad La Salle es la “formacion integral de
profesionales, orientados hacia la indagacion de la verdad para la

10



transformacion social y productiva de Bolivia en un marco de equidad y

justicia social”.

e) Vision

La Universidad La Salle busca llegar a ser reconocida, nacional e
internacionalmente, tomando en cuenta los siguientes criterios respecto a

su vision:

Formar profesionales de excelencia académica y humana.

Su plantel docente, de soélida formacion profesional y comprometido con la
filosofia educativa lasallista.

Su estrecho vinculo con la sociedad boliviana a través de sus actividades

de interaccion social e investigacion.

Su contribucion a la democratizacion de la educacidn como instrumento de

desarrollo personal y de la comunidad.

f) Caracteristicas de la institucion

Esta Universidad cuenta con una inspiracion Catolica, perteneciente a la

Comunidad de los Hermanos de La Salle.

11



g) Fuente de ingreso de la institucion

La Universidad La Salle cuenta respecto a sus ingresos solamente con el

pago de las mensualidades de los estudiantes.

h) Organigrama de la institucion

HERMANO
VISITADOR

JUNTA DE
GOBIERNO

]

RECTORADO

SECRETARIA
GENERAL

DIRECCION

DIRECCION
ADMINISTRATIVA
FINANCIERA

ACADEMICA

L

CORDINACION DE
CARRERAS

DOCENTES
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2. PROBLEMA DETECTADO

En el marco del proceso ensefianza — aprendizaje, en la formacién de los
estudiantes de las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica
de la Universidad La Salle, para el presente proyecto de innovacion
profesional de estas carreras se tomd en cuenta que en su malla
curricular, cursaban en un primer semestre la asignatura de Introduccion al
Derecho y en el segundo semestre estaba asignada la materia de
Derecho Comercial, la misma, contaba con un objetivo y algunos
contenidos minimos curriculares elementales, no acordes a la complejidad
e importancia de la materia. Al cual indudablemente no se le podia llamar
‘programa” y consecuentemente iba a influir negativamente en la buena

formacién de estos futuros profesionales.

Esta realidad se tornd en un gran desafio para mi persona, porque el
Derecho Comercial es una disciplina técnica en cuanto a su contenido y
los estudiantes al ser protagonistas del aprendizaje de esta disciplina
tenian el derecho de recibir una buena formacién en este campo juridico

ligado a sus carreras.

En este sentido, para una mejor comprension del problema identificado,
fue necesario tomar en cuenta la delimitacion tematica temporal y

espacial, las cuales se desarrollan a continuacion.

Con relacién a la delimitacion tematica, se considerd al Derecho Comercial

gue pertenece de manera directa al Derecho Econémico, puesto que en
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su contenido se sientan las bases de la organizacion de los sujetos de la
actividad econdémica de un Estado (fundamentalmente los comerciantes,
industriales y de servicios), adicionalmente regula los principales

documentos juridicos que se emplean en la actividad econémica.

La relacion existente entre Derecho Comercial y Economia y por ende
también con el Derecho Econdmico es sumamente importante, conforme a
lo establecido en el Manual de Derecho Mercantil de Manuel Broseta Pont
gue indica que toda la evolucion de esta rama del Derecho estéa referida
necesariamente a los factores econdémicos que influyeron en el cambio de
la sociedad de alguna manera y directamente sobre la legislacion y/o

regulacion comercial vigente en cada época historica.

La intima vinculacion entre Derecho Econémico y Derecho Comercial
puede entenderse tomando en cuenta lo establecido por Alfonso Insuela
Pereira, citado por Witker en su obra Introduccion al Derecho Econémico,
el Derecho Econdmico significa: “el complejo de normas que regulan la
accion del Estado sobre las estructuras del sistema econdémico y las
relaciones entre los agentes de la economia.”, si se entiende que los
agentes de la economia se encuentran representados desde el punto de
vista juridico formal por el Estado y los comerciantes, se observa una
estrecha relacién y pertenencia entre el Derecho Econémico y el Derecho

Comercial.

Por ende, la formacion en la maestria de Derecho Econdmico fue
fundamental porque se pudo aplicar los conocimientos adquiridos de

principios o nociones basicas de Economia para entender el enfoque de
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pensamiento de los estudiantes (formados en ésta ciencia social) y
también la aplicacion de muchos de los institutos del Derecho Econdémico
como ser el Derecho Bancario, la contratacion comercial y otras ramas

especiales del Derecho Econdmico.

Respecto a la delimitacién temporal, para una mejor comprension, se tomo
en cuenta el inicio de esta investigacion desde la estructuracion del
contenido analitico de la asignatura de Derecho Comercial en la
Universidad La Salle, que se dio durante el receso del primer semestre del
aflo 2005 y la aplicacion de este a partir del segundo semestre de la
gestion 2005, el cual sigue vigente.

Al tomar en cuenta la delimitacion espacial, es decir, el lugar donde se
realizé el proyecto de innovacion, se tomoé en cuenta el Departamento de
La Paz, provincia Murillo, ciudad de La Paz, en la zona de Bolognia y en
la ciudad de El Alto en la zona de Villa Adela, donde se encuentran las dos

sedes de la Universidad La Salle en Bolivia.

Para la mejor compresién del problema identificado se presenta el

siguiente analisis:

Al momento de disefiar el programa de la asignatura de Derecho
Comercial se presentd una situacién particular, como se explicd, esta
asignatura practicamente estaba consignada nominalmente porque
carecia de una estructura de programa curricular, porque tenia formulado

Gnicamente un objetivo y contenidos elementales y no de las
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caracteristicas necesarias para una formacion profesional integral y de

calidad.

Es decir, que si los estudiantes y mi persona aplicaban el contenido
minimo Unicamente para el aprendizaje de esta materia, los mismos
tendrian y arrastrarian una serie de problemas en el mercado laboral
porque su formacion y conocimiento de Derecho Comercial seria

deficiente.

Entonces, aplicando la base de formacién adquirida en la Maestria en
Derecho Econdémico se disefid un Programa que cumpla a cabalidad con
las necesidades de la Universidad de formar estudiantes en esta area del
Derecho, y también poder cumplir las expectativas de los estudiantes que
al finalizar el curso cuenten con una base suficiente que les permite
identificar ciertos aspectos del Derecho, los que utilizaran constantemente

en su vida profesional.

Cabe destacar que la actividad econ6mica cuenta con una regulaciéon
especial, fundamentada primordialmente en el area del Derecho, por ende,
es muy importante que un Ingeniero Comercial o un Contador Publico
conozcan los contenidos sustanciales del Derecho Comercial que se

centra principalmente en dos aspectos:

Los sujetos que participan del comercio: personas naturales y juridicas

constituidas en lo que se conocen como sociedades comerciales.
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Los principales instrumentos y contratos en el area de los negocios: titulos

valores, contratos comerciales, bancarios, seguro, etc.

La formacion obtenida en la Maestria en Derecho Econémico me permitid
evidenciar y conocer de mejor manera el concepto de los agentes
econodmicos traducidos en lo que representan los comerciantes para el
Derecho Comercial y también el aprendizaje obtenido en los diferentes
modulos permite transmitir a los estudiantes las distintas formas en las
gue se desenvuelven los agentes econémicos en los mercados. Por ello
pude adquirir los conocimientos suficientes para organizar de manera

adecuada un contenido analitico de la asignatura de Derecho Comercial.

En lo referente al factor social, se debe resaltar que si la formacion de un
Ingeniero Comercial o un Contador Publico es insuficiente, este no
poseera los conocimientos necesarios, lo que le impedira brindar un buen
servicio a la sociedad; puesto que su relacion con los aspectos juridicos
de la empresa sera insuficiente para los distintos emprendimientos en los
gue ejerza su actividad profesional, tomando en cuenta los instrumentos

juridicos dados por el Derecho Comercial.

En sintesis el problema en cuanto al logro de conocimientos juridicos en
la materia de Derecho Comercial, se plateaba como una situacion
preocupante en torno a la formacién de los estudiantes por contar las
carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica con un programa
demasiado incipiente que no aportaria eficazmente a la construccion de
sus saberes y por ende de profesionales de calidad que aporten al pais de

manera productiva y creativa.
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3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO DE INNOVACION

El Derecho Comercial es la rama del Derecho que se encuentra mas en
contacto con la actividad econémica en general, su contenido se ocupa de
regular a las personas (naturales y juridicas) que ejercen la actividad
comercial (entendida como toda la actividad econdmica y no Unicamente
el comercio en el sentido que es conocido por la economia) y también a
los principales instrumentos financieros que sirven para el desarrollo de

las actividades econdmicas.

Dada la importancia de esta asignatura para la formacion profesional de
los estudiantes de las carreras de Ingenieria Comercial y de Contaduria
Publica, tomé la decision en coordinacion con las autoridades de disefiar y
aplicar un programa pertinente de esta disciplina de estudios que otorgue
respuestas a las demandas de la Universidad, los estudiantes y la
sociedad, toda vez que se vive en una época de constante cambio y el

Derecho Comercial debe ser parte de la misma.

Relevancia

La relevancia del proyecto de innovacién profesional estuvo orientada a
gue los estudiantes construyan sus conocimientos juridicos en Derecho
Comercial, para que estén en condiciones de desenvolverse en la
actividad econdémica en el dmbito comercial y mercantil, es decir, que
comprendan el funcionamiento legal de los institutos establecidos por el

Caodigo de Comercio.
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La importancia de este proyecto radica en que los estudiantes mejoren sus
conocimientos juridicos respecto a las operaciones comerciales en las que
estdn inmersas las actividades de los profesionales de Ingenieria

Comercial y Contaduria Publica.

Ademas, por las caracteristicas del programa, los estudiantes tuvieron
la oportunidad de constituirse en protagonistas de sus aprendizajes tanto
tedrico como practicos en el aula. Esta dinamizacién en el aula permitio
gue estos estudiantes fueran formados de forma integral en torno al

Derecho Comercial, vinculado a su futuro desempefio profesional.

También se debe considerar la pertinencia de esta investigacion en el
sentido que esta se desarrolla tomando en cuenta las normas juridicas

vigentes con relacion a la asignatura.

Aporte teorico

Este proyecto de innovacién profesional brindé un aporte tedrico que
permitid establecer las bases tedricas para el disefio de un programa de la

asignatura de Derecho Comercial y para su aplicacion en aula.

Aporte metodologico

Este proyecto de innovacion profesional fue un aporte a la investigacion

cientifica en el sentido que se elaboré tomando en cuenta métodos de
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investigacion, que permitieron tener un estudio sistematizado, que pueda

ser tomado en cuenta por otros investigadores.

Viabilidad

Este proyecto de innovacién profesional fue viable, toda vez que se tuvo
acceso a los estudiantes de ambas sedes y también a las Autoridades de
la Universidad La Salle, en el disefio y aplicacion del Programa de
Derecho Comercial en las Carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria

Publica.

4. OBJETIVOS DEL PROYECTO DE INNOVACION

4.1. OBJETIVO GENERAL

Contribuir a la formacion académica de los estudiantes de segundo
semestre de las Carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica de
la Universidad La Salle a partir del disefio y aplicacion del programa de la
asignatura de Derecho Comercial.

4.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar la importancia tedrica del Derecho Comercial en la formacion

de las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica.
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Establecer la importancia del Derecho Comercial en el proceso ensefanza
aprendizaje de las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica

a partir del disefio y aplicacion de un programa de la asignatura.

Presentar las fases del proyecto de innovacion profesional en la
asignatura de Derecho Comercial.

5. METODO

Para el desarrollo del proyecto de innovacién profesional se tomaron en

cuenta los siguientes métodos:

Método deductivo

El método deductivo es aquel “... proceso del conocimiento que se inicia
con la observacion de fendmenos generales con el propdsito de sefialar
las verdades particulares contenidas explicitamente en la situacién
general’” (Méndez, 2001, p. 141-145).

Se tom6 en cuenta este método porque permitidé obtener una vision
general del proceso ensefianza aprendizaje y el contenido del Derecho
Comercial, para luego construir un Programa de esta asignatura dirigido a

estudiantes de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica.
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Método analitico

El método analitico “Consiste en la descomposicion, separacion,
aislamiento del conocimiento a priori en los elementos del conocimiento

puro del entendimiento” (Ramos, 2004, p. 498).

La utilizacién de este método permitio separar los diferentes elementos del
Derecho Comercial para innovar en el disefio y aplicacién del programa

de Derecho Comercial en las mencionadas carreras.

6. MARCO DE REFERENCIA CONCEPTUAL

6.1. El Derecho Comercial

El Derecho Comercial es una rama del derecho privado que regula las
relaciones juridicas de la actividad econdmica de un Estado. Por esta
razon, dentro de la ciencia juridica y de la vida econdmica de un pais, el

Derecho Comercial contiene una vital importancia.

Existe especial dificultad en encontrar una conceptualizacion de lo que
representa el Derecho Comercial como disciplina juridica. Por ende, a
diferencia de lo que pasa en otras disciplinas juridicas, el concepto de
Derecho Comercial se relaciona mas con su objeto de estudio que con
una definicion precisa de lo que representa, en este sentido se identifican
dos criterios, uno objetivo centrado en el estudio del acto de comercio o lo

gue corresponde a la actividad comercial y otro subjetivo con enfoque en
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la persona del comerciante, es decir, de la persona que ejerce la actividad

comercial.

Palma (s/a, p.20) por su parte establece que “Hoy dia el Derecho
Comercial es real, en el sentido de que rige los actos de comercio,
considerados en si mismos independientemente de la profesion de las
personas que los ejecutan. En consecuencia, el primer objetivo del
Derecho Comercial es regir aquellos actos que la ley califica de actos de
comercio”. Sin embargo, esta idea no es absoluta; es cierto que todo acto
de comercio queda regido por el Codigo de Comercio, pero cuando una
persona hace de tales actos su profesion habitual adquiere un caracter
especial, pasa a tener la profesion de comerciante y en cuanto
comerciante, queda regido por el Derecho Comercial que le impone ciertas
obligaciones que no pesan sobre el simple particular que ejecuta un acto

de comercio...”.

Como sinonimo de Derecho Comercial se identifica al Derecho Mercantil,
gue si bien posee sutiles diferencias, para el objeto del presente trabajo
pueden ser empleados como sinébnimos. Y en el sentido de la dificultad de
definir este conceptos es importante resaltar lo consignado por Broseta
Pont (s/a, p. 61) “Ahora bien lo anterior no impide reconocer la «crisis» por
la que atraviesa el concepto de Derecho mercantil en la actualidad, y la
sensacion de incapacidad para seguir explicando y construyendo el
Derecho mercantil con arreglo a una Unica perspectiva, aunque ésta sea la

de la empresa’.
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Esta dificultad también se explica en la imposibilidad de equiparar el
concepto de comercio con el de acto de comercio, si bien, para el
conocimiento general el comercio consiste en la actividad de hacer circular
bienes en un determinado mercado, este concepto no tiene concordancia

con lo que representa el acto de comercio para las distintas legislaciones.

6.2. El Derecho Comercial desde el punto de vista objetivo

y subjetivo

Una de las grandes dificultades que se presenta a la hora de estudiar el
Derecho Comercial consiste en situar el &mbito de su aplicacion, es decir,

la materia que comprende su objeto.

Para la solucion de esta situacion, se lo puede analizar desde dos puntos
de vista:

El Derecho Comercial desde el punto de vista objetivo de acuerdo a lo que
se explica (Morales Guillén, 1999 , p. 5): “...considera unicamente los
actos de comercio, sin tener en cuenta las personas que intervienen en

ellos”.

Para esta concepcion, el estudio del Derecho Comercial debe comprender
Gnicamente el estudio de los actos que se consideran comerciales, por
ejemplo, debe enfocarse en la compraventa mercantil y no en la persona
que realiza la actividad de vender los bienes. De ahi el nombre de

concepcion objetiva.
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En el lado opuesto de la doctrina se encuentra la concepcion subjetiva que

indica que ..el de comercio es un derecho de los comerciantes,
elaborado para su clase social como un ordenamiento profesional con
jurisdiccion especial. Deja la determinacion de las condiciones requeridas
para integrar la corporacion profesional, supeditada al caracter de los
actos que la persona realice, o que supone una nocion objetiva.” (lbid, p.

6).

Para explicar esta teoria debe indicarse que el Derecho Comercial desde
el punto de vista subjetivo se preocupa por establecer las caracteristicas
de los sujetos que se dedican a la actividad comercial, es decir, que sera
Derecho Comercial todo lo relacionado a los actos de los Comerciantes,

enfocados en la persona y los actos que esta realice.

Y finalmente, se encuentra la teoria mixta, que a decir de Morales Guillén
(Ibid), “Supone mas dificultades que soluciones al generar un circulo
vicioso: determinar qué es comerciante para definir lo que es acto de
comercio y averiguar en que consiste éste para saber quién es

comerciante”.

Méas alla de esta apreciacion, la teoria Mixta, que se ocupa tanto del acto
de comercio como del comerciante, es la postura escogida por nuestra
legislaciébn comercial vigente, es decir, el Cédigo de Comercio analiza el
contenido y requisitos del Comerciante como asi también del acto de

comercio en sus articulos 4, 5y 6.
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Por lo anteriormente presentado respecto a Bolivia, se toma en cuenta la

Gltima teoria para analizar el contenido del Derecho Comercial.

6.3. Fuentes del Derecho Comercial

La consigna comun que se encuentra al querer explicar las fuentes de
alguna rama del Derecho, consiste en indicar que fuente es aquel lugar de

donde surge o se alimenta una disciplina juridica.

En este caso, esta acepcion es Util para establecer donde se encuentran
las bases tedricas y practicas necesarias para saber donde estan las
principales bases y desarrollo del Derecho Comercial.

En primer lugar se debe consignar como algunas fuentes del Derecho

Comercial:

Cédigo de Comercio

En Bolivia, traducido en el Decreto Ley Nro. 14379 de fecha 25 de febrero de 1977. Es un
compendio de normas juridicas referentes al Comercio y a los comerciantes en general.
La aplicacion de esta rama del Derecho debe circunscribirse en primer lugar a la
aplicacion de esta norma juridica.

Usos comerciales

Relacionado de manera directa con la aplicacidon de la costumbre en el Comercio. De
acuerdo a lo que se explica (Broseta Pont, p. 75), “...los usos de comercio son verdaderas
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normas de Derecho objetivo, con la particularidad de que han sido generadas por la
propia practica repetida y constante determinada conducta en el trafico mercantil...”.

Jurisprudencia

Constituida por aquellos fallos dados por la mas alta autoridad judicial, tomandose en
cuenta los vinculados a materia comercial.

Doctrina comercial

Consiste en las opiniones de estudiosos del Derecho Mercantil. Su
importancia radica fundamentalmente en la posibilidad que poseen los
estudiosos del Derecho de solucionar los problemas y llenar los vacios
juridicos que se puedan presentar.

6.4. Contenidos minimos de la asignatura de Derecho

Comercial en la Universidad La Salle

Para la organizacién y estructuracion adecuada de los contenidos
analiticos de la asignatura de Derecho Comercial deben tenerse en cuenta
el contenido del Derecho Comercial y los contenidos minimos que la
Universidad La Salle consigna para la ensefianza de la asignatura, los

cuales se presentan a continuacion.
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El acto de comercio

Morales Guillén (s/a, p.32) manifiesta que “El vocablo acto de comercio se
emplea como sindnimo de las expresiones negocio, operacion o situacion
de hecho, generadores de toda especie de obligaciones comerciales, dice
Vivante, que la ley ha separado de entre las extensas y complicadas
relaciones que la actividad humana crea, para regularlas en el Derecho
Comercial habida cuenta su particular naturaleza econdmica. Los
negocios y operaciones que el Codigo de Comercio denomina actos de
comercio, constituyen, agrega el ilustre profesor de las Universidades de
Bolonia y Roma, el contenido objetivo de aquél en antitesis de su
contenido personal o profesional (subjetivo), que se refiere al comerciante

y a sus auxiliares”.

El acto de comercio reviste importancia porque tiene la facultad de
delimitar las actividades que se van a considerar como aplicables al
ambito de estudio del Derecho Comercial, por ende, cuando
comprendemos cuales son los actos de comercio se puede discernir que

se encuentra dentro y que se ubica fuera de esta disciplina juridica.

Desde el punto de vista de estudio, se enmarca como el aspecto objetivo
del Derecho Comercial, por tomar en cuenta la necesidad de identificar la
actividad y no asi al sujeto que realiza la misma. Sin embargo, el describir
las actividades también posibilitara de manera indirecta establecer que
personas dedicadas a ciertas actividades deberan ser consideradas por la

legislacibn como comerciantes.
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Un punto dificultoso en lo referente al acto de comercio consiste en
encontrar una definicion del mismo. No se encuentra en la doctrina un
concepto que logre sintetizar todo lo que representa el mismo, su

heterogeneidad dificulta el poder sintetizar el alcance del término.

En Bolivia es el Cédigo de Comercio en el articulo 6 donde se enuncia los
actos de comercio, siendo estos entre otros, la compra de mercaderias o
bienes muebles destinados a su venta en el mismo estado o después de
alguna transformacion, y la subsecuente enajenacién de ellos, asi como
su permuta, la adquisicibn o alquiler de maquinaria en general o
implementos para alquilarlos o subalquilarlos y el alquiler o subalquiler de
los mismos, la compra venta de una empresa mercantil o establecimiento
comercial o la enajenacion de acciones, cuotas o partes de interés del

fondo social, etc.

La extensa lista dada por el Cédigo de Comercio, permite establecer que
el acto de comercio como tal, no abarca pura y exclusivamente a las
actividades que en el mundo de la administracibn se conocen como
comerciales, sino que también es objeto de estudio del Derecho
Comercial, a manera de ejemplo, la actividad industrial, el turismo, los

servicios financieros y demas.

De los auxiliares de comercio

Los auxiliares de comercio dentro del ambito del Derecho representan
personas naturales o juridicas que brindan soporte o ayuda al titular de

una empresa comercial. Si bien no son comerciantes en sentido estricto,
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su participacion en los actos y contratos comerciales adquiere vital

importancia.

Para entender esta figura se menciona el siguiente criterio que hace

referencia a los auxiliares de comercio:

“Son tales, quienes sin ser comerciantes ejercen el comercio por cuenta y
a nombre de otro. Pues, para tener la calidad de comerciante son
indispensables para quien ejerce el comercio con capacidad suficiente, las
condiciones de efectuar ese ejercicio por cuenta propia y en nombre

propia, asi se valga de la representacion” (Morales Guillén, 1999, p. 99).

También se encuentran muy asociados con la figura de los
representantes, para entender claramente este concepto se puede citar a

Vivante que indica:

“El caracter esencial de la representacion esta en que el representante,
mientras obra dentro de los limites de los poderes que se le han conferido,
no se obliga él mismo, sino a su principal. Para lograr este resultado, es
preciso, que uno U otro hagan conocer & los terceros con quienes el
representante trata un negocio, que éste no obra por si, sino por su

principal.

Mientras los terceros ignoran que aquel con el cual contratan es un
representante, tienen derecho a suponer que trata por si, y por

consiguiente, pueden obligarle & cumplir personalmente el negocio. Pero,
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tanto el representante como el principal, tienen el mayor interés en hacer
conocer a los terceros la relacion de representacion; el primero para no
obligarse personalmente, el segundo para facilitarle la posibilidad de llevar
a cabo los negocios; y para ello se valdran de circulares y de anuncios en

los periodicos de mas circulaciéon.” (Vivante, 2002, p. 157)

Esta idea expresada por Vivante no encierra a todos los auxiliares de
comercio, ya que los corredores y martilleros no son representantes en
sentido estricto. Sin embargo, el concepto sirve para entender la

importancia de un auxiliar de comercio dentro del ambito comercial.

Sociedades comerciales

Las sociedades comerciales representan el punto mas relevante del
contenido del programa por extension en cuanto a la materia de estudio y
por importancia en lo que se refiere al proceso de aprendizaje del

estudiante.

Por esta razén, es importante conceptualizarlas; para Villegas (pag. 13):
“‘Desde un punto general y moderno podemos definir a la sociedad
comercial como la cobertura juridica de la empresa, o la forma juridica de
gue esta se reviste. Por empresa entendemos toda organizacién de
capital, trabajo y tecnologia destinada a la produccion de bienes y

servicios, esto es una “unidad de produccion econémica”.

31



De acuerdo con lo expresado en la anterior definicion, se comienza a
entender lo que representa una sociedad comercial identificAndola como la
forma juridica mediante la cual se desarrollan los emprendimientos de

naturaleza empresarial.

De acuerdo con la normativa legal vigente, la definicibn de sociedad
comercial se encuentra enmarcada dentro de la visibn contractualista, es

asi que el Cadigo de Comercio estipula en su articulo 125 lo siguiente:

“Por el contrato de sociedad comercial dos 0 mas personas se obligan a
efectuar aportes para aplicarlos al logro del fin comun y repartirse entre si

los beneficios o soportar las pérdidas.”.

Del concepto establecido en el parrafo anterior se destacan varios
elementos necesarios para la constitucién y posterior desenvolvimiento de

una sociedad comercial:

Conjunto de personas

Este elemento comprende a quienes se asocian entre si, debiendo
entenderse por persona en este caso a todo ente susceptible de adquirir
derechos y contraer obligaciones, sean de existencia natural o juridica de
cualquier naturaleza (lo cual incluye al Estado o a personas juridicas no

comerciales).
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Aportes

Cada una de las partes que se asocian efectdan contribuciones para la
obtencion de los medios que permitan llevar adelante una determinada
actividad comercial. Los aportes pueden ser avaluables patrimonialmente
(aspecto que se evidencia en la generalidad de los casos) o también
pueden comprender contribuciones que no vayan a formar parte del
capital social pero que obtienen una determinada participacion en las
utilidades o pérdidas de la sociedad, cual es el caso del aporte de trabajo
o industria y normalmente (salvo algunas excepciones) conllevan el
traspaso del derecho propietario que posee el socio sobre el bien o

derecho en favor de la sociedad a la que se realiza el aporte.

Actividad comercial

La asociacion para la cual se agrupan personas efectuando diferentes
aportes tiene como meta la realizacion de una o varias actividades de
comercio. Si bien la normativa vigente no dispone una limitante en cuanto
a la cantidad de actividades que puede desarrollar una sociedad, las
mismas deben estar explicitamente determinadas en el contrato social,
conforme lo dispone el inciso 4) del articulo 127 del Cédigo de Comercio al

indicar que la actividad debe ser precisa y determinada.
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Distribucioén

Este elemento tiene relacion con la finalidad por la cual las partes se
agrupan en sociedad: la obtencion de una ganancia econOmica. En
sentido negativo tiene que ver con la forma en la cual se asumen las
cargas patrimoniales que se presentan en las sociedades comerciales
producto del desarrollo del giro comercial. En la generalidad de los casos,
la distribucion (tanto de ganancias como de pérdidas) se efectia en
consideracion al aporte de capital que cada socio haya efectuado, aunque
esta no es una regla absoluta, pudiendo establecerse criterios que no se
adecuen exactamente a lo anteriormente expuesto, por ejemplo en el caso

de las sociedades en las que existe aporte de trabajo.

Titulos valores

Los titulos valores son documentos mercantiles que facilitan el comercio y
gue poseen mucha relevancia en el sentido que son documentos

aplicados cotidianamente en el mundo de los negocios.

Tienen la funcién principal de asegurar pagos, lo que se manifiesta como
una especie de seguridad juridica para los comerciantes. Al respecto debe
destacarse lo que nos indica Vivante ( 2002, p.192): “En principio, no seria
necesario de ningun modo poseer un documento para hacer valer un
crédito contra el deudor o para cederlo a otra persona, pero hay en el
comercio moderno una tendencia harto evidente a atribuir al documento
una importancia real para el ejercicio del crédito. EI motivo de esta

tendencia esta en que, confiando al titulo la suerte del crédito se facilita la
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circulaciéon y la extincion de éste, porque quien tiene en sus manos el titulo

sabe que en lo sucesivo ningun otro podra hacer valer el mismo crédito”.

En este caso resulta relevante consignar la descripcion de titulo valor que
da el Codigo de Comercio en el Articulo 491, estableciendo que “es el
documento necesario para legitimar el ejercicio del derecho literal y

auténomo consignado en el mismo”.

Contratos comerciales

Los contratos comerciales representan la Ultima parte del programa y en
este apartado deben otorgarse los contenidos necesarios para que el
estudiante conozca la importancia del contrato, comenzando desde el
concepto general de contrato desde la perspectiva del Derecho Civil y la
teoria general que construye esta rama del Derecho Comercial, para
concluir con el estudio especifico de alguno de los contratos mas

empleados tanto en el comercio como en la actividad bancaria.

“‘Mediante los contratos propios del trafico mercantil el hombre procura
satisfacer todas sus necesidades materiales, espirituales, cientificas, de
esparcimiento, etc., recurriendo a las empresas productoras y
distribuidoras de los bienes y servicios que se lanzan al mercado a dicho

fin” (Farina, p.1).
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6.5. Laimportancia del Derecho Comercial en el proceso
ensefianza aprendizaje en la Carrera de Ingenieria

Comercial y Contaduria Publica

El Derecho Comercial como parte de la ciencia juridica posee mucha
relacion con las ramas de estudios de las ciencias econdémicas por la
razén principal de que su objeto de estudio es precisamente regular la

actividad econémica.

“‘Respecto a las ciencias sociales, haremos notar tan so6lo que son
estrechisimas las conexiones del Derecho mercantil con la economia
politica, por cuanto el uno toma de la otra el conocimiento de las
instituciones propias del comercio, el cual es manifiestamente necesario
para entender y aplicar como conviene las reglas juridicas relativas a esas

mismas instituciones” (Supino, p. 17).

Si bien, la economia politica es tan so6lo una parte de la ciencia
econ6mica. ElI Derecho Comercial no solamente se relaciona con esta
rama, dado que para una persona formada en esta disciplina sera muy util
conocer la normativa juridica que se desenvuelve alrededor de su

profesion.

Por ende, la principal funcion para un estudiante de Ingenieria Comercial y
de Contaduria Publica que aborde el estudio del Derecho Comercial
consistira en conocer la normativa juridica en la que se desarrolla la

actividad econdémica en el &mbito comercial y mercantil.
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También serd muy importante para el estudiante poder comprender el
funcionamiento legal de los institutos establecidos por el Cddigo de

Comercio.

De igual manera, el profesional dedicado a la Ingenieria Comercial o a la
Contaduria afrontard en su vida numerosas oportunidades en las que
deba realizar actos relacionados con la contratacion mercantil dentro de su
organizacién, por este motivo la materia de Derecho Comercial le brindara
las bases necesarias para conocer el aspecto juridico de los principales
contratos y operaciones comerciales desde el punto de vista doctrinal y
algunos esbozos practicos para entender esta parte del derecho.

6.5.1. Aspectos basicos de la asignatura de Derecho

Comercial

Una vez asumida la importancia de formar a un estudiante de Ingenieria
Comercial y Contaduria Publica de la Universidad La Salle, se deben
consignar los aspectos mas destacados en los que necesariamente
deberan adquirir saberes de contenidos, los cuales se manifiestan en lo

siguiente:

El estudiante debera conocer el desarrollo histérico y la evolucion del
Derecho Comercial en el tiempo. Este estudio desde el punto de vista
tedrico es importante porque permite a la persona que comienza a
relacionarse con esta area del Derecho, entender la estrecha relacion que
existe entre lo juridico y lo econédmico. Comprendera que la economia

para su funcionamiento en el ambito social requiere de una regulacion
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legal que se ha venido dando desde casi el principio de los tiempos y

fundamentalmente desde el comienzo de la actividad comercial.

Otro aspecto basico en la formacién del estudiante consiste en adquirir las
capacidades necesarias para poder discernir los requisitos que deben
reunirse para ejercer el comercio. Asi también, podra determinar las
caracteristicas de la actividad comercial y las obligaciones de los

comerciantes desde el punto de vista juridico.

Todos los aspectos antes mencionados son relevantes para determinar en
primer lugar el ambito de estudio que rige al Derecho Comercial, como
antes se dijo, la disciplina mercantil se explica desde la éptica subjetiva y
objetiva. Por ello es importante que el estudiante conozca ambos puntos
de vista para comprender quienes son las personas habilitadas por el
Derecho para desenvolverse en el mercado y también serd necesario
conocer que actos se consideraran comerciales para el Derecho y por

ende cuales se envuelven dentro del marco de legalidad.

Un punto fundamental en el desarrollo de la ensefianza del estudiante y
del programa de estudio de la asignatura de Derecho Comercial consiste
en comprender la forma de constitucion, estructura, funcionamiento,
reorganizacion y terminacion de las sociedades comerciales en lo que se
refiere a la normativa juridica que regula la materia. Las sociedades
comerciales se presentan como figuras nuevas y ajenas en algunos casos

al conocimiento de las personas que no estudian esta rama del Derecho.
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Para entender la importancia de este punto, debe decirse que las
sociedades comerciales representan en la actividad econémica privada los
principales agentes de los mercados, por ende, es muy importante que los
estudiantes de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica conozcan a los
mismos. Las actividades empresariales estan ligadas casi en su totalidad

a estas formas de organizacion juridica y econémica.

A través de este tipo de organizacion se constituyen en los diferentes
mercados las principales industrias, la actividad bancaria, la actividad
financiera, las empresas dedicadas a las actividades extractivas (petréleo,
mineria, etc.), es decir, las organizaciones econdmicas de mayor
relevancia en el ambito de los negocios, por ende, adquiere mucha
importancia que el estudiante conozca la organizacién vy reglas juridicas

aplicables a estos sujetos de derecho.

Otra habilidad relevante que sera desarrollada al impartir la céatedra,
consistira en que el estudiante pueda conocer la utilidad practica y la

normativa legal aplicable a los titulos valores.

Estos documentos de caracter legal poseen mucha importancia en el
mundo de los negocios porgue se erigen en instrumentos muy utiles en el

mismo.

Los titulos valores se desenvuelven y emplean con mucha regularidad en
los temas economicos y financieros, por ejemplo, algunos titulos valores
como el cheque se emplean como medios de pago. Las letras de cambio o

lo pagarés se erigen como habituales titulos representativos de crédito y
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en operaciones mas complejas encontramos otros titulos valores muy

importantes como es el caso de los bonos.

En general, los titulos valores poseen una relevancia fundamental en la
actividad econOmica, por ende, la normativa que regula los mismos, los
requisitos que se deben cumplir para girar los mismos y la explicacion
juridica de su importancia, sera relevante a la hora de formar a un

estudiante en esta area del derecho.

Por ultimo, otro aspecto basico en la formacién de los estudiantes de
Ingenieria Comercial y de Contaduria Publica consistira en desarrollar las
habilidades necesarias que les permitan comprender la estructura juridica

de los contratos comerciales y la utilidad practica de los mismos.

Si bien, en un primer momento la redaccién y confeccion de esta clase de
documentos es atribucién de los profesionales abogados, es sumamente
atil para un futuro economista, administrador o contador de una
determinada organizacion econdémica el conocer el alcance de un
determinado contrato y también poder identificar los aspectos mas
relevantes que deben considerarse a la hora de interpretar estos

documentos.
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6.5.2. Aspectos Adicionales de la materia de Derecho

Comercial

Al referirse a los aspectos adicionales, se pretende establecer ciertas
habilidades complementarias que podra adquirir el estudiante en el
proceso de ensefianza — aprendizaje de la asignatura de Derecho
Comercial, que si bien no representan lo mas importante (que se
encuentra consignado en el punto anterior), seran de mucha utilidad para

su formacioén profesional.

Entre las destrezas que pretenden inculcarse a los estudiantes se deben

consignatr:

Conocer algunas visiones de tipo doctrinal en lo que se refiere a las
sociedades comerciales. Este complemento dentro del proceso ensefianza
aprendizaje le permitira al estudiante conocer visiones de ciertos aspectos
de las sociedades comerciales que no se encuentran normados en la

legislacion boliviana.

Tener una vision mas amplia del aspecto comercial también sirve en el
ambito de los negocios internacionales, entendiendo que existen ademas
otras formas de sociedades comerciales, que si bien no figuran en la
legislacion nacional podran ser de utilidad para el tema de las relaciones y

negocios que se generen.
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Otro de los aspectos complementarios consiste en dotar al estudiante de
los mecanismos necesarios para interpretar y/o elaborar correctamente un

instrumento de constitucion de una sociedad comercial.

Como se menciond antes, la elaboracion de los documentos legales es
funcion de un profesional abogado, pero es innegable que es muy util para
un ingeniero comercial tener habilidades para interpretar basicamente un
documento legal y también poder adquirir ciertas capacidades para
elaborar estos documentos, ya que en muchas circunstancias por la
especialidad de su profesidbn se requerira de su concurso en la

construccion de esta clase de documentos.

Dentro de las habilidades complementarias a impartir a los estudiantes de
ingenieria comercial se encontrara la de interpretar documentos de
modificacion a los contratos de constitucion de las sociedades

comerciales.

Lo anteriormente mencionado sera de utilidad para poder disefar
correctamente las estrategias desde el punto de vista legal para realizar,
por ejemplo, un aumento de capital dentro de su organizacién. Estos actos
son cotidianos e importantes en la vida de las empresas, por ende el
adquirir capacidades interpretativas de los instrumentos de modificacion

les serd de mucha utilidad.

En el ambito empresarial, adquieren relevante importancia los contratos
comerciales, un ingeniero comercial o contador debera lidiar con el manejo

de estos documentos continuamente en el desarrollo de su profesion.
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Por esta razon, es importante desarrollar capacidades en el estudiante
que le permitan obtener habilidades de comprension en cuanto a los
términos, clases y categorias de los diferentes contratos. Tanto en el
ambito comercial como asi también en el financiero, el Derecho Comercial

se encarga de regularlos diferentes convenios que se pueden celebrar.

De igual forma es importante ensefiar las caracteristicas de las clausulas
contractuales, los alcances y fines de los diferentes contratos para asi

conseguir un aprendizaje integral de los alumnos.

6.6. Elementos del programa de asignatura

Al disefiar un programa de asignatura se debe considerar, el objetivo de
los contenidos a desarrollarse, los contenidos como tal, las estrategias, los
recursos materiales y didacticos, como también la evaluacion, los cuales

se presentan a continuacion:

a). Objetivo

Es relevante identificar el objetivo general porque se traduce en lo que
queremos lograr con el estudiante en el desarrollo de su proceso de

aprendizaje durante el periodo en el que curse la materia.

Para tener éxito en la formaciéon del estudiante, los objetivos trazados
tienen que estar delimitados con claridad y ser posibles de alcanzar con el
fin de formar y dotar de los principales conocimientos. Los objetivos
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planteados dentro de un programa de asignatura sirven como guia para
medir el aprovechamiento de los estudiantes y como medidas de

evaluacion.

Lo anteriormente sefialado permite comprender la importancia de los
objetivos  propuestos en el programa de la asignatura de Derecho
Comercial, objetivos presentados para la asignatura en general y para los

capitulos en patrticular.

b). Contenidos

El contenido como otro componente del proceso de ensefianza -
aprendizaje guarda una relacion de correspondencia con la competencia
(Alvarez, 1992, 63).

Este concepto sirve para identificar que el contenido tiene que tener
estricta relacion con lo que se quiere lograr del estudiante, es decir, la
asignatura objeto de estudio debe constar de lo que el docente pretende

que él estudie.

El contenido “es una estructura social es un resumen de la cultura
académica y compuesta por programas escolares parcelados en
materias o asignaturas diversas, tiene un significado mas bien intelectual
y cultural” (Benedicto, 2001, 123).
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De todo esto se puede resumir que el contenido representa el conjunto de
conocimientos que se desean impartir, en el caso en particular, todos los
temas de Derecho Comercial que se buscaran desarrollar e inculcar al

estudiante durante el segundo semestre en el que cursa la asignatura.

c). Estrategias didacticas

Un punto importante para disefiar un programa de asignatura es tomar en
cuenta, ademas de los contenidos, los mecanismos que se van a seguir
para lograr que el proceso de aprendizaje sea eficaz y se puedan cumplir
los objetivos trazados para la asignatura.

Lo anteriormente consignado se traduce en las estrategias o mecanismos
de ensefianza que se van a emplear con los estudiantes de Ingenieria
Comercial y Contaduria Publica, para que el avance de contenidos sea

eficaz.

Para comprender a importancia de las estrategias metodoldgicas, es
pertinente citar a Bernal (1990) que las denomina estrategias
metodoldgicas de ensefianza—aprendizaje como una secuencia de
actividades planificadas y organizadas sistematicamente, permitiendo la
construccion de un conocimiento escolar y en particular se articulan con
las comunidades. Asimismo estas estrategias son procesos ejecutivos
mediante los cuales se eligen, coordinan y aplican las habilidades, se

vinculan con el aprendizaje significativo y con el aprender a aprender.
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Esto en el sentido de administracién de la clase tiene que ver en el caso
concreto con un aspecto muy importante puesto que como se dijo antes,
los estudiantes que cursan esta asignatura no poseen formacion juridica,
por ende, las estrategias que se empleen seran fundamentales para que el
estudiante adquiera las competencias necesarias de la materia objeto de

estudio.

Segun Diaz Hernandez (2009) el propdsito de las estrategias didacticas de
ensefianza del docente, basicamente van dirigidas a que el estudiante
aprenda (primero aprender a aprender) para que analice, interprete o
procese la informacién de la situacién y finalmente construya
mentalmente la realidad que se les presenta, y por qué no decirlo,

dictamine o formule la solucién de problemas.

Estas estrategias didacticas que el docente universitario ejecuta en el
momento del proceso de ensefianza - aprendizaje, son fundamentales
para el desarrollo de estudiantes criticos, participativos, analiticos y
reflexivos que de alguna manera contribuird de forma individual o colectiva
a fin de que esos nuevos conocimientos de los estudiantes ayuden a la

solucion de problemas de las comunidades o la sociedad.

En el sentido especifico de la asignatura de Derecho Comercial sera muy
importante dentro de la elaboracién de estas estrategias tener en cuenta la
forma de utilizacion de documentos juridicos y el empleo de ejemplos
didacticos que sirvan al estudiante que no cuenta con una formacion
juridica sélida a comprender aspectos complejos de esta rama del

Derecho.
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d). Recursos materiales y didacticos

Se entiende por recurso didactico cualquier medio, persona, material,
procedimiento, etc., que con una finalidad de apoyo, se incorpora en el
proceso de aprendizaje para que cada estudiante alcance el limite
superior de sus capacidades y potenciar asi su aprendizaje (Sanchez,
1991, s/n).

En el aprendizaje de la asignatura de Derecho Comercial los recursos
didacticos estaran relacionados con el manejo en primer término de
documentos normativos, haciendo especial énfasis en el Codigo de
Comercio y en documentos de contenido juridico, a manera de ejemplo se

puede citar el empleo de contratos tipo.

e). Evaluacién

La evaluacion es un mecanismo que sirve al docente en primer lugar para
medir el grado de aprovechamiento que ha tenido el estudiante en la
materia y también se emplea para poder identificar las falencias de
formacién que pudieran tenerse y de esta manera retroalimentar el

proceso de enseflanza aprendizaje.

Desde una perspectiva funcional, la evaluacion educativa es un proceso
de reflexion sistematica, orientada sobre todo a la mejora de la calidad

de las acciones de los sujetos, de las intervenciones de los profesionales,

47



del funcionamiento institucional o de las aplicaciones a la realidad de los

sistemas ligados a la actividad educativa (Mateo, 2002, 6).

Dada la naturaleza de la materia y los requerimientos de la Universidad La
Salle la evaluacion debe contener como principal foco un examen
presencial que representa un gran porcentaje de la nota del estudiante, sin
embargo, el docente queda en absoluta libertad para elegir otros medios

complementarios de evaluacion.

7. MEDIDAS DE GESTION PARA SOLUCIONAR EL PROBLEMA

DETECTADO

7.1. ASPECTOS GENERALES

a). NOMBRE DEL PROYECTO

“DISENO Y APLICACION DEL PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE
DERECHO COMERCIAL PARA EL SEGUNDO SEMESTRE DE LAS
CARRERAS DE INGENIERIA COMERCIAL Y CONTADURIA PUBLICA
DE LA UNIVERSIDAD LA SALLFE”
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b). ANALISIS DE NECESIDADES

Como ya se explicé anteriormente, si bien en la malla curricular de ambas
carreras existia la asignatura de Derecho Comercial, su programa no

estaba consolidado.

Entonces mi persona, de acuerdo a los conocimientos en Derecho
Comercial no podia quedarse indiferente ante esta falencia curricular y
conformarse con la aplicacion mecanica del mencionado programa con
las debilidades detectadas en el mismo, lo cual podria significar un
perjuicio en la formacién de los estudiantes que en futuro podria significar

también una debilidad competitiva en relacion a otros profesionales.

7.1.2. OBJETIVOS DEL PROYECTO

a). OBJETIVO GENERAL

Contribuir a la formacion académica de los estudiantes de segundo
semestre de las Carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica de
la Universidad La Salle a partir del disefio y aplicacion del programa de la

asignatura de Derecho Comercial.

b). OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar la importancia teodrica del Derecho Comercial en la formacion

de las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica.
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Establecer la importancia del Derecho Comercial en el proceso
ensefianza aprendizaje de las carreras de Ingenieria Comercial vy
Contaduria Publica a partir del disefio y aplicacion de un programa de la

asignatura

Presentar las fases del proyecto de innovacion profesional en la

asignatura de Derecho Comercial

7.1.3. JUSTIFICACION DEL PROYECTO

Puesto que la Universidad La Salle ha sido creada para ofertar al pais
profesionales que representen agentes de cambio de la sociedad, ante
esta situacion emergente se planteo la necesidad de disefar y aplicar un
programa de Derecho Comercial completo y consolidado, en favor de los
estudiantes de segundo semestre de las carreras de Ingenieria Comercial
y Contaduria Publica, con el proposito de que comprendan el Derecho
Comercial y la relacibn que esta disciplina tiene con su profesion,
considerando que esta rama del Derecho regula la actividad econdémica.
También se pretendi6 que el estudiante se familiarice y adquiera
capacidades en el manejo e interpretacion de los documentos comerciales

mas importantes empleados en el mundo de los negocios.

El proyecto se ejecutd en la Universidad La Salle que esta ubicada en el
Departamento de La Paz, provincia Murillo, en la Ciudad de La Paz, zona
de Bolognia, Avenida Jorge Carrasco S/N y la ciudad de EIl Alto, en la

zona de Villa Adela, Plaza de la Cruz, Radio San Gabriel.
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7.2. DESCRIPCION BREVE DE LA INNOVACION QUE SE
QUISO LOGRAR

A través de la realizacion de este proyecto de innovacién profesional se
plante6 como objetivo el disefiar un programa del contenido analitico de la
asignatura de Derecho Comercial para los estudiantes de segundo
semestre de las carreras de de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica

de la Universidad La Salle.

7.3. FASES DEL PROYECTO

Respecto a las fases de este proyecto de innovacion profesional, se

presentan a continuacion.

1° FASE: COMUNICACION Y GESTION

En esta fase se socializé la propuesta del programa de contenidos de la
asignatura de Derecho Comercial para mejorar los conocimientos juridicos
de los estudiantes de la Carrera de Ingenieria Comercial y Contaduria
Publica de la Universidad La Salle, ante la instancia administrativa y

académica de esta universidad.

La autorizacién respecto a la ejecucion, es decir, para la aplicacion del
contenido en el desarrollo de la asignatura de Derecho Comercial, se dio
a partir de la presentacion del programa y la implementacion durante el
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mencionado periodo de clases. Al ser el Unico docente de la asignatura no

se requirié de una preparacion ni capacitacion previa, dado que se trato de

un documento de mi autoria.

Inversion:

No se realizd inversion alguna de dinero en la
elaboracion del Contenido analitico

Responsables:

Responsable de la Carrera de Derecho y docente
de la asignatura

Beneficiarios:

Estudiantes de la Carrera de Ingenieria Comercial
y Contaduria Publica de la Universidad La Salle.

Periodo de ejecucion:

Propuesto para la gestibn 2005, pero por los
resultados  positivos  continla  aplicandose
actualmente.

2° FASE: EJECUCION

El programa de la asignatura de Derecho Comercial que fue disefiado y se

aplicé en el segundo semestre de las carreras de Ingenieria Comercial y

Contaduria Publica de

la Universidad La Salle, es presentado a

continuaciéon. Como punto de partida se contd con los contenidos minimos

que me fueron otorgados por la Universidad, los cuales se detallan a

continuacion:
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OBJETIVOS Y CONTENIDOS MINIMOS

ESTABLECIDOS POR LA UNIVERSIDAD LA SALLE

a). Objetivo

Al finalizar el curso el estudiante conocera la importancia y necesidad de
las relaciones comerciales reguladas por las distintas normas de comercio.
Para ello analizara el Cdodigo de Comercio y su aplicacién en el medio

nacional.

b). Contenidos minimos

e Proceso histérico del Derecho Comercial.

e Proceso evolutivo del Derecho Comercial nacional.

¢ Fuentes del Derecho Mercantil.

e Actos de comercio y capacidad para ejercer el comercio.

e Obligaciones para ejercer el comercio.

e Sociedades comerciales. Aspectos generales relativos a la
constitucion de sociedades comerciales.

e Sociedades con predominio del elemento personal .

e Sociedades de predominio del factor capital.

e Sociedades andnimas. Aspectos generales y de capital.

e Sociedades anonimas. Aspectos de gestion y fiscalizacién.
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e Sociedades de economia mixta.

e Sociedades constituidas en el extranjero.

e Otras formas asociativas.

¢ Disolucion y liquidacion de las sociedades.

e Fusidn y transformacion de las sociedades.

e La empresa mercantil. Los titulos de valor. Contratos comerciales.

e Joint venture. La operacion de leasing. Factoring.

A partir de este punto se diagramaron los objetivos y el programa de la

asignatura, los cuales son expuestos a continuacion:

OBJETIVOS Y PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE DERECHO
COMERCIAL PARA LAS CARRERAS DE INGENIERIA
COMERCIAL Y CONTADURIA PUBLICA DE LA UNIVERSIDAD LA

SALLE

RESPONSABLE: Dr. Fabian Daza Cainzo
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a). OBJETIVO GENERAL

Conocer la normativa juridica en la que se desenvuelve la actividad
econémica en el ambito comercial y mercantii. Comprender el
funcionamiento legal de los institutos establecidos por el Cdédigo de
Comercio. Conocer la organizacion juridica de los principales contratos y

operaciones comerciales desde el punto de vista doctrinal.

b). OBJETIVOS BASICOS

El estudiante que cursa y aprueba la materia estara capacitado para:

e Conocer el desarrollo historico y la evolucion del Derecho Comercial

en el tiempo.

e Podra establecer los requisitos que deben reunirse para ejercer el
comercio. Asi también, podra determinar las caracteristicas de la
actividad comercial y las obligaciones de los comerciantes desde el

punto de vista juridico.

e Comprender la forma de constitucion, estructura, funcionamiento,
reorganizacion y terminacion de las sociedades comerciales en lo

gue se refiere a la normativa juridica que regula la materia.

e Conocer la utilidad y normativa de los titulos valores.

55



e Comprender la estructura juridica de los contratos comerciales y la

utilidad practica de los mismos.

c). OBJETIVOS ADICIONALES

En forma adicional el estudiante sera capaz de:

e Conocer algunas visiones de tipo doctrinal en lo que se refiere a las
sociedades comerciales.

e |Interpretar y/o elaborar correctamente un instrumento de
constitucion de una sociedad comercial.

e Interpretar documentos de modificacion a los contratos de
constitucion de las sociedades comerciales.

e Elaborar basicamente documentos y contratos comerciales.

Una vez que se establecieron los objetivos del Programa, se procedio a
construir el contenido de la Asignatura de Derecho Comercial,
contemplando tanto los fines de la materia como los contenidos minimos
otorgados por la Universidad, al finalizar la descripcion de cada capitulo se
explica brevemente el contenido del mismo y la metodologia de

ensefianza, obteniendo lo siguiente:
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PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE DERECHO COMERCIAL

Capitulo 1: INTRODUCCION AL DERECHO COMERCIAL.

OBJETIVO

Analizar el proceso evolutivo del Derecho Comercial general y nacional

CONTENIDOS

ESTRATEGIAS
DIDACTICAS

RECURSOS
Y
MATERIALES
DIDACTICOS

ORGANIZACION
DEL AULA

EVALUACION

Concepto de
comercio

Proceso

histérico y
evolutivo del
Derecho
Comercial

Proceso
evolutivo
Derecho
Comercial
Nacional

del

Fuentes del
Derecho

Comercial

Exposicién
magistral y
participativa

Lluvia de ideas

Preguntas

Pizarrén

Libro

TIC's

Grupal

Individual

Diagnostica

Coevaluacion

Este capitulo
habilidades:

permitic que el

estudiante adquiera

las siguientes
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e Comprender el contexto en el que se desarrollé el comercio desde
el punto de vista juridico.

e Entender que el concepto de comercio para el Derecho Comercial
es mucho mas amplio que para la ciencia de la Economia.

e Ubicarse en el &mbito temporal para conocer la evolucion del
Derecho Comercial.

Saber el lugar de donde emana esta area del derecho.
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Capitulo 2: EL ACTO DE COMERCIO

OBJETIVO

Conocer los aspectos fundamentales para entender los actos que son

objeto de estudio del Derecho Comercial y los sujetos habilitados para

ejercer el comercio.

RECURSOS Y -
contenpos | ESTRATEGIAS | ey cg | ORGANIZACION | ¢y acion
DIDACTICOS
2.1. Actos de
comercio. Concepto.
2.2. Elementos de Equst|0|clJn
relacion: Sujeto, maglg rat. y Pi )
objeto y acto. participativa izarrén
2.3 Actos Mixtos. Const.rucmon Caodigo . de eDiagnéstica
de ideas a | Comercio
partr de la
lectura previa Individual
2.4. Actos y T
operaciones de exto
comercio. ) eHeteroevalaucion
Ejemplos
TIC's
2.5. Actos no P
comerciales. reguntas
2.6. Empresas
estatales.

2.7. Registro de
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Comercio.

2.8. Obligaciones de
los comerciantes.

Este capitulo permiti6 que el estudiante adquiera las siguientes
habilidades:

e Conocer que actividades de la vida diaria se reputan como
mercantiles para el Derecho.

e Entender como se relaciona su actividad profesional con el
Derecho.

e Comprender cuales son las personas que se califican como
comerciantes desde la perspectiva juridica y la participacion del
Estado en este ambito.

e Conocer los requisitos que deben cumplir las personas naturales
para ejercer el comercio desde el punto de vista formal.

e Discernir la importancia del Registro de Comercio
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Capitulo 3: DE LOS AUXILIARES DE COMERCIO

OBJETIVO

Establecer los conceptos y definiciones de las personas que trabajan

dentro del comercio como facilitadores de las actividades de los
comerciantes.
RECURSOS
Y
ESTRATEGIA .
CONTENIDOS | S MATERIALE | ORGANIZACIO EVALUACION
DIDACTICAS S N DEL AULA
DIDACTICO
S
Exposicion
magistral y
participativa Pizarrén
3.1. Factores o
administradore
S.
Construccion Cadigo de
de ideas a | Comercio eDiagnostica
partir de la
3.2. Corre(.jores lectura previa Individual
de comercio.
Texto
Ejemplos eHeteroevalaucio
3.3. n
Rematadores o TIC's
matrtilleros.
Preguntas
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Este capitulo permiti®6 que el estudiante adquiera las siguientes
habilidades:

e Comprender las distintas clases de auxiliares de comercio.

¢ Identificar alguna de las tareas de su profesion, en el sentido de que los
Ingenieros Comerciales y Contadores Publicos podran desempefiar estas
labores.

¢ Comprender algunos conceptos de intermediacion desde el punto de vista
juridico.
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Capitulo 4: SOCIEDADES COMERCIALES. ASPECTOS
GENERALES.

OBJETIVO

Conocer las caracteristicas generales de las sociedades comerciales y

comprender los requisitos que todas estas organizaciones deben cumplir

con relacion a la normativa legal vigente.

RECURSOS Y .
CONTENIDOS E?JE?;Ei?S MATERIALES SEE:EILZ:OON EVALUACION
DIDACTICOS
Exposicion
magistral y
4.1. Concepto, participativa Pizarrén
caracteristicas y
tipos societarios.
Construccion Cadigo de
de ideas a | Comercio - o
4.9, Requisitos | partir de la Individual eDiagnéstica
minimos  para 1a | |ectura previa
creacion de una
sociedad comercial. Texto Grupal
Trabajo  con eHeteroevalaucion
publicaciones
4.3. Normativas | de periédico TIC's
comunes para todos
los tipos societarios.
Ejemplos
Preguntas

Este capitulo permiti6 que el

habilidades:

estudiante adquiera

las siguientes
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Conocer lo que representa una sociedad comercial y las clases de
sociedades que existen en Bolivia.

Identificar los requisitos legales que deben cumplir las personas juridicas
organizadas como sociedades comerciales.

Analizar correctamente los requisitos minimos que debe contener un
contrato de constitucion de una sociedad.

Entender los limites y reglas aplicables desde el punto de vista general a
las sociedades comerciales.

Comprender los diferentes aportes de capital que se pueden realizar en
una organizacién comercial.

Adquirir habilidades béasicas de comprensién de documentos juridicos
relacionados al tema.
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Capitulo 5: SOCIEDADES COMERCIALES PERSONALES.

OBJETIVO

Identificar las caracteristicas generales de las sociedades colectivas y en

comandita simple.

RECURSOS
ESTRATEGIA |Y .
NTENID RGANIZACI .
go © S MATERIALE (NJDGEL AULiO EVALUACION
DIDACTICAS S
DIDACTICOS
Exposicion
magistral y
participativa
Pizarrén
Construccion
5.1. Sociedad | de ideas a
colectiva. partir de la . eDiagnostica
L Individual
lectura previa | C0digo de
Comercio
5.2. Sociedad
. ) Grupal
en comandita | Trabajo  con -
simple. publicaciones Texto eHeteroevalaucié
de periédico n
Ejemplos
Preguntas
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Este capitulo permiti®6 que el estudiante adquiera las siguientes
habilidades:

e Conocer la naturaleza y funcionamiento de las sociedades

colectivas y en comandita simple.

e Discernir desde el punto de vista practico, la clase de proyectos
comerciales que se debe realizar a través de estas clases de

organizaciones.
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Capitulo 6: SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA.

OBJETIVO

Describir la naturaleza juridica de las sociedades de responsabilidad

limitada y comprender las caracteristicas generales de este tipo societario.

RECURSOS
ESTRATEGIA |Y 3
gONTENIDO S MATERIALE g%iﬁ'ﬂiﬁi'o EVALUACION
DIDACTICAS S
DIDACTICOS
Exposicion
magjistral y
participativa
Pizarrén
6.1.
Caracteristica
s generales. Construccion
de ideas a | Codigo de
partr de la | Comercio individual eDiagndstica
lectura previa
6.2.
Administracion
. Texto Grupal
Trabajo con _
modelos de eHeteroevalaucio
o n
6.3. Asamblea constitucion TIC's

de Socios.

Ejemplos

Preguntas
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Este capitulo permitio que el estudiante pueda:

e Conocer la naturaleza y funcionamiento de las sociedades de
responsabilidad limitada.

e Analizar basicamente documentos de constitucion de sociedades de
responsabilidad limitada.

e Comprender los distintos 6rganos que componen este tipo societario y
entender la importancia de cada uno de ellos.

e Trabajar con documentos de constitucion de sociedades de
responsabilidad limitada.
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Capitulo 7: SOCIEDAD ANONIMA. PARTE 1.

OBJETIVO

Describir la naturaleza juridica de las sociedades and6nimas, comprender

sus distintas formas de organizacién y entender su estructura de capital.

RECURSOS
ESTRATEGIA | Y .
NTENID RGANIZACI .
go © S MATERIALE (N)DGEL AULEO EVALUACION
DIDACTICAS S
DIDACTICOS
7.1.
Constitucion Exposicion Pizarrén
por acto Unico | magistral y
y por | participativa
suscripcion . eDiagnostica
publica  de Cédigo  de
i Comercio L
acciones. L
! Construccion Individual
de ideas a
partir de la »
7.2. Acciones. | lectura previa | T€xto eHeteroevalaucio
n
7.3. Ejemplos TIC's
Accionistas.
Preguntas

Este capitulo permitié que el estudiante fuera capaz de:

e Conocer la naturaleza de las sociedades andnimas.
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Comprender los procedimientos establecidos por la norma para la
creacion de una sociedad andénima.

Entender la estructura de capital de la sociedad a través de las
acciones.

Conocer los derechos de los accionistas.
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Capitulo 8: SOCIEDAD ANONIMA. PARTE 2.

OBJETIVO

Conocer el funcionamiento orgénico de las sociedades anonimas.

RECURSOS
ESTRATEGIA | Y .
NTENID RGANIZACI ,
go ° s MATERIALE (riD?zL AULEO EVALUACION
DIDACTICAS | S
DIDACTICOS
Exposicion
magistral y
participativa
8.1 Juntas de Pizarron
Accionistas. Construccion
de ideas a
partir de_ la Codlgo. de Individual eDiagnostica
8.2 lectura previa Comercio
Administracion
Grupal
Trabajo  con | Texto P

8.3
Fiscalizacion.

modelos de
constitucién

Ejemplos

Preguntas

eHeteroevalaucio

n

Este capitulo permitié que al estudiante:




Conocer el funcionamiento y normativa de las Juntas de
Accionistas.

Comprender la forma de administracion de las sociedades
anonimas a través de la organizacion del Directorio Social.

Entender la normativa y atribuciones de la Sindicatura.

Conocer los requisitos legales para participar en los diferentes
organos societarios de las sociedades andnimas.
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Capitulo 9: SOCIEDADES EN COMANDITA POR
ACCIONES, SOCIEDADES MIXTAS Y SOCIEDADES
CONSTITUIDAS EN EL EXTRANJERO.

OBJETIVO

Conocer la normativa y organizacion de las restantes formas de

organizacién comercial establecidas por la normativa legal vigente.

RECURSOS
ESTRATEGIA | Y .
NTENID RGANIZACI ,
go © S MATERIALE ﬁDGEL AULiO EVALUACION
DIDACTICAS | S
DIDACTICOS
9.1. Sociedad
; Pizarrén
en comandlta Exposicion
por acciones. magistral y
participativa eDiagndstica
Cadigo de
9.2. Sociedad Comercio Individual
de_ economia | construccion
mixta. de ideas a
partr de la | Texto eHeteroevalaucié
lectura previa n
9.3. )
Sociedades Ejemplos TIC's
extranjeras. Preguntas

Este capitulo permitié que el estudiante pueda:
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Explicar las normas juridicas que regulan las sociedades en
comandita por acciones.

Comprender la forma de participacion que tiene el Estado a través
de la organizacion y funcionamiento de las sociedades de
economia mixta.

Conocer las distintas modalidades que pueden adoptar las
sociedades constituidas en el exterior para trabajar en Bolivia.

Comprender los documentos y tramites necesarios que deben
asumir estas formas de organizacion.
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Capitulo 10: REORGANIZACION SOCIETARIA,

DISOLUCION Y LIQUIDACION DE SOCIEDADES.

OBJETIVO

Comprender los procesos de reorganizacion societaria. Entender las

causales y procedimientos para el cese de actividades de una sociedad

comercial.
RECURSOS
ESTRATEGIA |Y .
CONTENIDOS | S MATERIALE ([\?T)GE'EI\KLZJ'EEIO EVALUACION
DIDACTICAS |S
DIDACTICOS
10.1.
Transformacié .
N Exposicion
' magistral y
participativa Pizarrén
10.2. Fusion.
scision Construccion Cddigo de . eDiagnostica
. . Individual
de ideas a | Comercio
partir de la
10.3. lectura previa
Disoluci6 I
isolucion Texto Grupa

parcial y total
de sociedades
comerciales.

10.4. Proceso
de liquidacién.

Ejemplos

Preguntas

eHeteroevalaucio
n
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Este capitulo permitié que el estudiante pueda:

e Comprender las diferentes alternativas que tienen las sociedades
comerciales para modificar su estructura y naturaleza.

e Conocer los requisitos legales que deben cumplir las sociedades
para transformarse o fusionarse.

e Entender las caracteristicas y visiones doctrinales del proceso de
escision.

e Conocer las causales para la disolucion de una sociedad.
e Entender el procedimiento de liquidacién de una sociedad anonima.

e Comprender la relacion de todos estos procesos con su actividad
profesional.
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Capitulo 11: EMPRESA MERCANTIL

OBJETIVO

Conocer la normativa legal vigente relacionada con la empresa mercantil.

RECURSOS
Y
CONTENID ESTRATEGI MATERIAL | ORGANIZACI .
AS . EVALUACION
oS DIDACTICAS ES ON DEL AULA
DIDACTICO
S
11.1. Exposicion
Elementos magiStraI Y | Pizarrén
de la participativa
empresa. eDiagndstica
Cddigo de
Construccion | Comercio Individual
11.2. Local | g€ ideas a
comercial. partir de la
lectura previa Texto eHeteroevalauci
on
11.3. .
Empresa Ejemplos
unipersonal.
Preguntas

Este capitulo permitié que el estudiante pueda:
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Comprender la normativa que regula la existencia y funcionamiento
de la empresa mercantil.

Establecer las similitudes y diferencias que existen entre los
conceptos de sociedad y empresa.

Entender lo que representa en la practica comercial el concepto de
empresa unipersonal.
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Capitulo 12: TITULOS VALORES. PARTE 1.

OBJETIVO

Conocer la normativa legal vigente relacionada con los titulos valores

RECURSOS
ESTRATEGIA |Y .
gONTEN'DO S MATERIALE ﬁ%iﬁhﬂiﬁi'o EVALUACION
DIDACTICAS |S
DIDACTICOS
12.1 Exposicion
Concepto. magistral y
participativa
Pizarron
12.2
Requisitos Construccion eDiagnostica
comunes. de ideas a | Cdédigo de
partir de la | Comercio Individual
lectura previa
12.3  Titulos
nominativos, a Texto eHeteroevalaucio

la orden y al
portador.

12.4 Letra de
cambio.

Trabajo con
modelos de
titulos valores

Ejemplos

Preguntas

n

Este capitulo permitié que el estudiante pueda:
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Conocer la naturaleza juridica de los titulos valores.

Entender los requisitos legales que deben cumplir los titulos
valores.

Comprender las diferentes formas de circulacion de los valores.

Entender la importancia para su profesion que poseen los titulos
valores.

Conocer la regulacién normativa y aplicacion practica de las letras
de cambio.
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Capitulo 13: TITULOS VALORES. PARTE 2.

OBJETIVO

Conocer las normas juridicas vigentes relacionadas con las distintas

clases de titulos valores y conocer los procedimientos para recuperar los

valores destruidos o perdidos.

RECURSOS

ESTRATEGIA | Y <
CONTENIDO ORGANIZACIO .
S S MATERIALE N DEL AULA EVALUACION

DIDACTICAS S

DIDACTICOS

13.1. Pagaré.
13.2. Cheque.

Exposicion
13.3. Bonos. magistral y

participativa Pizarron

i Construccion

13.4. Cédulas | 4o jgeas a eDiagndstica
hipotecarias. partir  de la | Codigo de

lectura previa Comercio Individual
13.5.
Certifigado de Trabajo con | Texto eHeteroevalaucio
deposito. modelos  de n
Bono de | titulos valores
prenda.

13.6. Carta de
porte.

13.7. Factura
cambiaria.

Ejemplos

Preguntas
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13.8.

Reposicién,
cancelacion y
reivindicacion.

Este capitulo permitié que el estudiante pueda:

Conocer la regulacion normativa y aplicacion practica de los
distintos tipos de titulos valores.

Aplicar a la realidad y de acuerdo a las necesidades de su
organizacion los diferentes titulos valores.

Comprender la importancia de cada uno de los valores reconocidos
por el Cédigo de Comercio.

Entender los procedimientos legales para poder cancelar,
reivindicar y reponer un titulo valor.
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Capitulo 14: CONTRATOS COMERCIALES.

OBJETIVO

Conocer la normativa legal vigente relacionada con las distintas clases de

contratos comerciales.

RECURSOS Y 4
CONTENIDOS EISJEQI:I—IE??S MATERIALES SSEQBE:C@N EVALUACION
DIDACTICOS
14.1. Concepto.
Elementos.
14.2. Legislacion
civil aplicable.
Exposicion o
magistral y | Pizarron
14.3. Caracteristicas | Participativa o
distintivas de los eDiagnéstica
contratos Cadigo de
comerciales. Construccion Comercio Individual
de ideas a
partir de la
14.4. Contrato de | lectura previa Texto eHeteroevalaucion

Compraventa

14.4.1. EIl contrato
de compra venta en
la legislacion civil.

14.4.2. Requisitos
especiales del
contrato de compra
venta comercial.

Exposicion  de
estudiantes

Preguntas
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14.4.3.
Modalidade

14.4.4. Términos
de comercio
internacional.

14.5. Contratos
bancarios.
14.5.1.

Disposicion

es generales.

145.2. Linea de
crédito.

14.5.3. Mutuo.

145.4. Carta de
crédito.

14.5.5. Cuenta
corriente bancaria.

14.5.6. Depbsito
en cuentas de
ahorro.
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Este capitulo permitié que el estudiante pueda:

e Conocer lo que representa un contrato desde el enfoque juridico.

e Conocer la regulaciébn normativa y aplicacion practica de los
distintos tipos de contratos comerciales.

e Entender la estructura basica de Ilos diferentes contratos
comerciales.

e Adquirir capacidades para el manejo de algunos criterios de
negociacion en la compraventa internacional a partir de la
aplicacién de los incoterms.

« Entender el enfoque juridico de las actividades de intermediacién
financiera.
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32 FASE: EVALUACION

En la fase de evaluacion, respecto al aporte del proyecto de innovacioén, se

realiz6 el relevamiento de datos, tomando en cuenta a:

Encargada de la coordinacion del programa Dra. Soledad

Prado de Hassenteufel.

La encargada fue responsable de la coordinacion del programa de la
asignatura de Derecho Comercial durante la gestion 2007-2008, la cual
manifestd que el programa disefiado y aplicado, es importante porque
sirve de base para el estudio de otras asignaturas de los semestres

superiores y ayuda al mejor rendimiento académico en los estudiantes.

Estudiantes que cursaron la asignatura de Derecho

comercial

Los estudiantes consultados que cursaron la asignatura de Derecho
Comercial, en las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica,
indicaron que los contenidos diseflados y aplicados en esta asignatura
fueron necesarios en su formacion profesional. Asimismo, expresaron
estar de acuerdo en que fueron suficientes, ademas que esta asignatura
les sirvi6 de base y complemento de las restantes asignaturas de la

Carrera y adicionalmente reconocieron que los conocimientos adquiridos
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les han servido en la vida profesional, siendo que algunos ya realizan

pasantias.

Andlisis de la malla curricular de la las carreras de Ingenieria Comercial y

Contaduria Publica

Del analisis realizado: se establecié que:

La asignatura de Derecho Comercial sienta las bases necesarias para el
avance y estudio de la materia de Contabilidad Avanzada CON 102,
puesto que en su contenido esta materia aborda temas desde el aspecto
contable referidos a titulos valores, empresas mercantiles y sociedades
comerciales en casi toda la extensidn de su programa; también posee
influencia previa en la asignatura de Derecho Laboral puesto que los
conceptos de empleador se traducen en el mundo de los negocios en lo
que seradn las empresas y sociedades comerciales, por ende, el
antecedente de Derecho Mercantil sera muy Gtil para conocer a los sujetos

de la relacién laboral.

La asignatura de Contabilidad Avanzada CON 103 posee un contenido
analitico totalmente relacionado con la asignatura de Derecho Comercial
puesto que toda su estructura esta basada en el desarrollo contable de las
Sociedades Comerciales, estudiando cada una de las clases de sociedad,
los procesos de reorganizacion societarios y la disolucion y liquidacion de

este tipo de organizaciones.
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La asignatura de Finanzas Ill CON212, aborda temas relacionados con
bonos, acciones y sociedades anénimas, de igual manera, estudia desde
un punto de vista econdémico ciertos contratos como ser el warrant o el
leasing, habiendo obtenido una formacién previa en la materia de Derecho

Comercial.

Para la asignatura de Emprendimiento ICA 355, el Derecho Comercial se
erige como el antecedente juridico que debe observar y cumplir el
denominado emprendedor. En mérito a lo estudiado en la materia, el
estudiante podra adoptar la forma juridica mas conveniente de acuerdo al

emprendimiento comercial que decida realizar.

También, la asignatura de Derecho Comercial respecto a sus contenidos
posee influencia en la asignatura de Contabilidad Bancaria CON 220,
puesto que en la misma se estudia todo lo referido a esta actividad de
intermediacién financiera. Tomando en cuenta que los bancos son
sociedades anénimas donde se guarda estrecha vinculacién que existe y
de igual manera en el contenido analitico de Derecho Comercial se

consigna el desarrollo de algunos de los contratos bancarios mas usuales.

De igual manera, se puede indicar que el Derecho Comercial tiene
importancia sobre las asignaturas correspondientes al éarea de
administracion puesto que todas ellas versan teniendo en cuenta un
sujeto: la empresa, que desde el punto de vista juridico es estudiado y
desglosado en la materia de Derecho Comercial, por ende, una vez

adquiridos los conocimientos de esta area del Derecho, los estudiantes
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estan capacitados para conocer la perspectiva juridica del sujeto que

estan estudiando.

8. RESULTADOS

La aplicacion del programa de la Asignatura de Derecho Comercial
permiti6 que la materia desarrollada durante el semestre contenga los
elementos necesarios para que el estudiante mejore sus conocimientos
juridicos vinculados a su carrera, por ello para una mejor comprensiéon de

los resultados obtenidos se presenta tomando en cuenta a:

Universidad

Para la Universidad La Salle permitié obtener un programa de la asignatura de Derecho
Comercial para las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica.

Docente

A nivel docente, este documento otorga la base de la planificacion
semestral de las clases, siendo que cada capitulo cuenta con un objetivo,
contenidos, estrategias, recursos y materiales didacticos y la forma de
evaluacion. Ademas, debe tomarse en cuenta que el programa se elaboro

conforme a la legislacion vigente en Bolivia.
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Estudiantes

De acuerdo con los objetivos planteados para la asignatura, el estudiante
gue cursa Derecho Comercial, podra mejorar sus conocimientos juridicos
en esta rama del Derecho, para que en el ejercicio de su profesional
pueda enfrentarse a los desafios y plantear soluciones novedosas y

creativas respecto a su actividad.

9. CONCLUSIONES

CONCLUSIONES A PARTIR DE LOS OBJETIVOS ESPECIFICOS

OBJETIVO ESPECIFICO N@ 1:

Determinar la importancia tedrica del Derecho Comercial en la formacién

de las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica.

En el presente trabajo, se efectu6 un desarrollo conceptual que permitio

demostrar lo siguiente:

La importancia fundamental del Derecho Comercial radica en que es la
rama del Derecho que se encarga de establecer las bases necesarias
para regular la actividad econémica de una sociedad y a los actores que

en la misma participan. Este contacto entre el Derecho y la ciencia

90



econOmica hace que sea importante al Contador o Ingeniero conocer las

normas juridicas que regularan su actividad profesional.

El Derecho Comercial, como disciplina juridica autbnoma, acoge en su
seno aspectos fundamentales de la actividad econdmica como ser la
descripcion y normativa de los actores que participan en el mercado, es

decir, los comerciantes, su clasificacion y requisitos que deben observar.

Asimismo, la pertenencia de las sociedades comerciales a esta rama del
Derecho es una parte sustancial de la materia, por su extensién y por su
importancia. Los actores principales de la actividad econdmica privada se
erigen en sociedades comerciales, por ende, la comprension de la
normativa, la estructura juridica de cada uno los tipos societarios es

fundamental para la comprension de este tipo de organizaciones.

OBJETIVO ESPECIFICO N° 2:

Establecer la importancia del Derecho Comercial en el proceso
ensefianza aprendizaje de las carreras de Ingenieria Comercial vy
Contaduria Publica a partir del disefio y aplicacién de un programa de la

asignatura

Respecto al proceso ensefianza aprendizaje de las carreras de Ingenieria

Comercial y Contaduria Publica se concluye que:
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Es importante el Derecho Comercial porque regula el area profesional a la
gue se dedicara el Ingeniero Comercial y el Contador Puablico, es decir, los
profesionales dedicados a esta ciencia desarrollaran su profesion en los
distintos agentes economicos del mercado. Si se considera que el
Derecho Comercial norma fundamentalmente a los agentes privados, es
de lbégica importancia para un profesional de esta area conocer la

normativa juridica en la que se desenvuelve su profesion.

Los estudiantes que cursan la asignatura logran conocer la normativa
juridica y la base doctrinal de los sujetos que intervienen en las
actividades comerciales, es decir, comprenden la importancia de los
comerciantes individuales y las sociedades comerciales, adicionalmente
adquieren capacidades para poder interpretar e interactuar con los
diferentes 6rganos de las personas juridicas que se constituyen en sujetos
de la actividad econdmica.

Los estudiantes adquieren capacidades para comprender e interpretar
correctamente el contenido de los documentos comerciales, en un marco
legal, lo que les permite manejar desde una perspectiva juridica los

principales contratos comerciales y titulos valores.

OBJETIVO ESPECIFICO N° 3:

Presentar las fases del proyecto de innovacion profesional en la

asignatura de Derecho Comercial
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Las tres fases que se desarrollaron que corresponden a la comunicacién y
gestion, la ejecucidon y por ultimo la evaluacion fueron cumplidas a
cabalidad y se fueron desarrollando a lo largo de la implementacion del

contenido analitico de la materia de Derecho Comercial.

La fase de comunicacion y gestion fue la més corta en términos de tiempo
puesto que a partir de mi contratacion en la Institucion Académica se fijo
de manera inmediata la necesidad de organizar el contenido analitico

extendido para la materia de Derecho Comercial.

En la fase de ejecucién, se construyo el programa de la asignatura de
Derecho Comercial para las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria
Pudblica, cuyo contenido se desglosa en 14 capitulos conforme se describe
en el punto 7.3. del presente trabajo, lo que permite una formacion integral
en esta rama del derecho en la que se destaca fundamentalmente el
estudio del comerciante, a través del andlisis de las sociedades
comerciales y la empresa comercial y el estudio de los principales actos
juridicos que hacen a la vida econdmica, es decir, los contratos

comerciales y los titulos valores.

Por udltimo, la fase de evaluacion, la Universidad La Salle realiz6 un
estudio constante sobre el desempefio del docente desde la Optica del
Estudiante, la autoevaluacion y la calificacion del Coordinador de Carrera
en cuanto a las obligaciones principales del catedratico y primordialmente

el desarrollo de sus clases a lo largo del semestre.
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Esta fase permitio mejorar el desarrollo de las clases dado que establece
pardmetros para definir la competencia del docente para ensefiar la
materia e ir corrigiendo los aspectos en los que debe mejorar en cuanto a
las estrategias metodoldgicas para el buen aprendizaje de la materia por
parte de los estudiantes. Es importante resaltar que esta fase se desarrollo
en el pasado y es constante hacia el futuro, lo que permite ir optimizando

el contenido de la materia a lo largo del tiempo.
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CONCLUSIONES A PARTIR DEL OBJETIVO GENERAL

Contribuir a la formacion académica de los estudiantes de segundo
semestre de las Carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica de
la Universidad La Salle a partir del disefio y aplicacion del programa de la

asignatura de Derecho Comercial.

Desde el punto de vista critico, conforme al desarrollo del trabajo se debe

efectuar la siguiente puntualizacion:

El contar Unicamente con cuatro periodos académicos semanales, hace
que la formacién del estudiante en la materia no pueda ser completa,
debiendo enfocar la ensefianza especificamente en los aspectos
imprescindibles del Derecho Comercial, pudiendo a futuro analizar la
pertinencia de incrementar la carga horaria para abarcar otros aspectos
importantes, como ser a manera de ejemplo, el estudio de algunos

contratos de colaboracién empresarial.

Esta escasa carga horaria también limita las posibilidades del docente
para trabajar en aspectos practicos del Derecho Comercial, es decir, que
es recomendable que el estudiante tenga un tiempo mas prolongado en lo
gue respecta al analisis y trabajo con documentos mercantiles para

adquirir una mayor experiencia.

A futuro, debe continuarse optimizando el contenido de la materia y en la

medida de las posibilidades seria importante modificar el enfoque de
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estudio de la misma incorporando algunos temas relevantes para la
formacion profesional del estudiante como ser, aspectos basicos del
Derecho Administrativo que tengan relacion con la empresa Yy
primordialmente la insercion de temas de Derecho Tributario, puesto que
esta rama posee mucha relevancia en la formacién de los Contadores
Publicos e Ingenieros Comerciales, aunque se advierte que este vacio
también podria ser objeto de una reforma de la curriculo académica de las
carreras y no necesariamente del contenido analitico de la asignatura de
Derecho Comercial, por exceder al ambito del objeto de estudio de esta
disciplina juridica.

Mas alld de las limitaciones anteriormente descritas, el estudiante de
Ingenieria Comercial o de Contaduria Publica de la Universidad La Salle
que cursa la asignatura de Derecho Comercial obtiene una formacion
integral y actualizada, que le permite enfrentarse a los desafios de su

futura actividad profesional.

Es decir, un estudiante de estas carreras, conoce, comprende y aplica los
aspectos tedricos en el ejercicio de su profesion, para ser un agente de
cambio en la sociedad y es capaz de dar soluciones a los problemas que

se le presenten.

Por lo tanto, un estudiante de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica

adquiere las siguientes capacidades:
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Comprende la normativa juridica que regula el Derecho Comercial y por
consiguiente entiende la relacion que existe entre la actividad econdmicay

el Derecho.

Conoce la evolucion y desarrollo del Derecho Comercial en el tiempo.

Comprende la figura del comerciante desde el punto de vista juridico y de
igual manera entiende las actividades que se consideran como

comerciales para el Derecho.

Conoce e interpreta correctamente las sociedades comerciales, desde su
constitucién, estructura, funcionamiento, reorganizacion y formas de

terminacioén del contrato.

Comprende la utilidad de trabajar con titulos valores y conoce la normativa

legal que los regula.

Entiende la figura del Contrato, conoce su estructura juridica basica y la
utilidad practica de este instituto.

Ademas, estos conocimientos adquiridos le seran de utilidad en lo que
resta de su carrera universitaria en otras materias, como se mencioné en
la fase de evaluacion en el punto de analisis de la curricula académica de
las carreras de Ingenieria Comercial y Contaduria Publica, dado que la
materia de Derecho Comercial y los conocimientos en ella adquiridos

tienen influencia directa en cinco asignaturas de su pensum, por la
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coincidencia de los temas que en ellas se abordan y también posee
importancia en otras materias por la relacion entre los institutos que se

estudian y los temas que abarcan las mismas.
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